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AGENDA

1) Wesentliche Fakten

2) Geschaftszahlen

3) Unser Weg zur zweiten Milliarde
4) Marktzahlen

5) Zusammenfassung






1. Wesentliche Fakten

1.1 Kurzprofil

B Geschaftsmodell: Fiihrender Hersteller und Anbieter von
Elektrowerkzeugen und Gartengeraten fur den DIY -Bereich,
bekannt fur Innovation, Qualitat und konsequente
Kundenorientierung.

B Grundung: 1964
B Mmitarbeiter weltweit: > 2.700
B Tochterunternehmen: 49

I Umsatz & EBT:

Jahr Umsatz i n Mio.EBB

2022 1.032,5 8,9%

2023 971,5 7,8%

2024 1.109,7 8,9%

2025e 1.150,0 -1.175,0 ca. 9,0%
O Research Studie: M.M. Warburg & Co.

Hauck & Aufhauser




1. Wesentliche Fakten

1.2  Die Einhell Aktie - Nachhaltige Dividenden und Kurssteigerungen

KURSVERLAUF BIS 2025 IN EUR AKTIONARE

gStabil e
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Dividenden -Historie
Fir die jeweiligen Geschéftsjahre wurden folgende Dividenden ausgeschiittet:

Free Float
90%

Aktionarsstruktur
Stammakti onare 3

Management
ca. 10%

Vorziige  Stamme
— 5.040.000 6.283.200 Thannhuber AG
45% 55% 93%

/]

Andere
4%  Axxion
3%

2010 2011 2012 2013 2014 2015
Gesamt 2.138.976 2.893.856 2.893.856 2.138.976 1.384.096 1.384.096 2.138.976 2.893.856 4.403.616 5.158.496 5.158.496 8.178.016 9.687.776 10.820.096 10.820.096 16.859.136
Stamm -
aktien 0,18 0,25 0,25 0,18 0,11 0,11 0,18 0,25 0,38 0,45 0,45 0,71 0,85 0,95 0,95 1,48
Vorzugs-
aktien 0,20 0,27 0,27 0,20 0,13 0,13 0,20 0,27 0,40 0,47 0,47 0,73 0,87 0,97 0,97 1,50







2. heschaftszahlen
2.1 Gegeniberstellung 2023 vs. 2024

2023 2024

Umsatz 971 5 » 1.109 7
| N Ml C

EBT % 7,8%

Dividende
(Vorzugsa ktie / O y 9 7 o

Stammaktie)




2. heschaftszahien
2.2 Entwicklung Vertrigbskanle

2024 o7 1o%
1.109, 7 o <
TN -
23% 12%

2023

971, 5 mi
1
mi

2022
.032,5

2021

927, 4




2. heschaftszahien
2.3 Markenentwicklung Einhell vs. Private Label

Umsatzanteil 2010 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

EBinhell 68,4% | 7/7,8% | 80,5% | 82,9% | 86,7% | 89,5% | 91,9% | 92,3% | 93,2% | 93,5%

Private Label 31,6% 22,2% 19,5% 17,1% 13,3% 10,5% 8,1% 7,7% 6,8% 6,5%

Gesamt 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




2. Geschaftszahlen P <4 e

2.4 Umsatzentwicklung Power K-Ghange

B Gesamtumsatz

1 .amm

30,7% 36,9% 40,0% 44,0% 50,1% ERPX 4 |

Anteil am Gesamtumsatz
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2. heschaftszahlen
2.5 Umsatzentwicklung seit 2000

1200 1150-1.175

1.110
1.033
1.000
800
600
416 416

400 365 365 380

161182IIIIIIIIIIIII

’1/ '19 $ S

\ v > g N 4 > > 2 o
" R TN SRS GRS SRS T

v % % W S S SR SR S SO % W 2 Ve A N q9

BUmsatz (in Mio. &)

11



2. Beschaftszahlen |

2.6 Aktuelle Situation - Umsaiz zum 30.09.2023
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2. Geschaftszahlen

2.7 Aktuelle Situation - EBT zum 30.08.2025
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3. Unser Weg zur zweiten Milliarde
3.1 Akku-Strategie

umMsaTz 2029: > 2.000 MIO EUR

VISION
Mindestens ein Power X-Change Akku in jedem Haus / jeder Wohnung mit Garten.

MISSION

Wir bieten unseren Kunden kabellose Freiheit flr alle Arbeiten im und rund ums Haus, wo immer unser Kunde mobil und frei sein
mochte. Mit der kompetentesten Akkuplattform nur von Einhell, helfen wir 100 Millionen Haus- und Gartenbesitzern weltweit,
Spal zu haben und ihre Heimwerkerprojekte und Gartenarbeit mit kabelloser Freiheit zu geniel3en.

STRATEGISCHE SAULEN

Kompetenter & markenunabhangiger Appearance Excellence -

iernatona’e Expianson Experte fur Elektrowerkzeugzubehor Produkte und PaS

Bester Arbeitgeber in der DIY-Branche Nachhaltigkeit

Volle Konzentration auf Strategische Partnerschaften mit Bester digitaler Anbieter in der Bester Service in der DI-Eranche Reduzierung der
Fokusproduktgruppen Stakeholdern DIY-Branche : : Beschaffungsabhangigkeit von China

Internationale Positionierung von Einhell Digitalisierung der
als A-Marke Unternehmensprozesse

Fokussierung auf DIY, E-Commerce und

Akku-Kompetenz mit Power X-Change Fachhandel

Optimierung der Konzernwarenstrome




3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

d.1 Umsaizpotenziale & Ziele

Bis 2030 werden wir in allen relevanten Baumarkten mit eigenen
Vertriebsgesellschaften  vertreten sein.

)) Zielmarkte von Tochtergesellschaften / Partnern fur 202572027

B e i

USA Mexiko  Saudi-Arabien Agypten Indien

Organisches Anorganisches
800 Mi

22. 000 Mio. @&




3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

d.1 Wichtigste nationale Markte - nach DIY-Umsatz

2024 main DIY market sizes (in EUR bn)

United States 262155
Conoda mmm 26.219
Chino NN 21725
Fronce M 20803 USA
Germany N 20582
Japon EEEE 19.550 53% of global market
UK 12509

Australic W 11.686 Top 5 countries

Russio mm 3434
Spoin M 7188 71% of global market

Polond W G.720
Thailand M 5.361 Top 10 countries

Norwoy MW 4.807
Sweden W 4597 82% of global market

IN SHORT

Mexico W 4.274

ttaty W 4117
Austric W 3.881

Home Improvement Report Retail Worldwide | 2025 ® Ddhne Verlag m




3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

d.1 Neue strategische Entwicklung

D2C

(Direktvertrieb)

Fur das Einhell D2C-Business planen wir > 120
Mio. EUR in den nachsten funf Jahren

Eigene Onlineshops in allen Landern

Fokus auf Marktplatze (Verkauferkonten)

Firmen -Benefit -Shops

Liveshopping auf Social Media / Eigener Onlineshop

o
f

Einhell
PROFESSIONAL

e B Einhell

Fur Einhell Professional planen wir > 30% des
PXC-Umsatzes in den nachsten flnf Jahren

B Mit unserem Professional -Sortiment betreten wir ein neues
Feld.

O Es wird noch viele Hiirden geben, was die  Qualitat und
Uberzeugung unserer Kunden  von unserer Professional -
Strategie angeht z aber wir geben nicht auf!

18



3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

d.1 Neue strategische Entwicklung

Neue Produkt ,- '
Volumen

kategonen o aullerhalb Chinas
entwickeln Ly = =

Wir fokussieren uns auf neue Kategorien mit Mehr als 25% unseres weltweiten Volumens
groRem Umsatz - und Margenpotenzial werden von aul3erhalb Chinas kommen

O Eigene Akku-Produktion in Ungarn seit 2024
O Start eines eigenen Unternehmens in Vietnam

PXC-Reinigung  Aufbewahrung Messung Werkzeugkoffer
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3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

d.1 Neue strategische Entwicklung

Lieferketten
optimierung

Wir optimieren unsere Lieferketten hinsichtlich
Kapazitat, Leistung und Kosten

Konsolidierung von Lagern
Lieferung an Kunden >95% punktlicher
Sinkende Importe aus China

MOQ-L6sung fur max. PXC-Kompetenz in allen
Landern

SAP-
Implementierung

SAP S/4HANA wird unser wichtigstes ERP -System
sein, das uns unseren zukunftigen
Umsatzwachstum ermdglicht

B Finalisierung in China / Asien bis Ende 2025 und Abldsung
von WBOS durch SAP Commerce Cloud

B Einfihrung bei EAG bis Ende 2026 und anschlieRend
schrittweise Einarbeitung der Tochtergesellschaften

20






3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

d2 Ma

Imnauf hau

-

Markenpositionierung

Bedeutende Ausweitung  unserer Positionierung alsKabel | ose Excel

internationaler Ebene  (Positionierung in  dominanten Markten )

Preispositionierung

Mar kenqual i tat zasklarb Rraspasiioniétung iEmhkell und
Einhell PROFESSIONAL

Zielgruppen

A Private Haushalte & Gartenbesitzer A Einhell
A Handwerker A Einhell PROFESSIONAL

Markenmerkmal neben (dKabell ose Excellenzd:

Wir bieten unseren Kunden und Endverbrauchern das beste Service -Erlebnis unserer
Branche. QVir machen unsere Kunden zu Einhell -Fan s ! j

|

22



3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

3.2 Partnerschaft mit Mercedes & FGC Bayern

) Als Positionierungsbeschleuniger verfliigen wir Uber zwei Markenkooperationen die uns dabei helfen, (1) unsere
Marke schneller dort zu positionieren , wo wir sie haben wollen und (2) unser Image zu verbessern.

MAXIMALE PERFORMANCE KOMPETENZ
TECHNOLOGIE DOMINANZ
LEISTUNG ERFOLG
AUSDAUER LEIDENSCHAFT

GLOBALER FOKUS D/A/CH FOKUS



3. Unser Weg zur zweiten Milliarde
3.2 Partnerschaft mit MEI'I:EIIES-IIME Petronas F1 Team

- — _ , &2 il I: I; Re——_ - Y - « - .
.PETRENAS A — g ¢ A L,
\ 5 AT e p— . ———

- - ~ ' ' Official Tool Expert

. YV /= | e | ==
E Eimhell | |
FORMULA ONE TEAM



3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

d.2 Partnerschaft mit Mercedes-AMG Petronas F1 Team
)) Sichtbarkeit in der Formel 1

Auf dem Formel -1-Auto und auf dem Werkzeugwagen

Bei der Live-Ubertragung im TV

25



3. Unser Weg zur zweiten Milliarde

d.2 Partnerschaft mit Mercedes-AMG Petronas F1 Team
) Sichtbarkeit in der Formel 1

Auf dem Helm der Mechaniker

Werkzeuge im Einsatz

26



