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WESENTLICHE FAKTEN1.
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Wesentliche Fakten1.
Kurzprofil1.1

Geschäftsmodell: Führender Hersteller und Anbieter von 
Elektrowerkzeugen und Gartengeräten für den DIY -Bereich, 
bekannt für Innovation, Qualität und konsequente 
Kundenorientierung.

Gründung: 1964

Mitarbeiter weltweit: > 2.700

Tochterunternehmen: 49

Umsatz & EBT:

Research Studie: M.M. Warburg & Co.
           Hauck & Aufhäuser    

  

Jahr Umsatz in Mio. ɚEBT

2022 1.032,5 8,5%

2023 971,5 7,8%

2024 1.109,7 8,9%

2025e 1.150,0  - 1.175,0 ca. 9,0% 
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Wesentliche Fakten1.
Die Einhell Aktie ς Nachhaltige Dividenden und Kurssteigerungen1.2

Dividenden -Historie
Für die jeweiligen Geschäftsjahre wurden folgende Dividenden ausgeschüttet:

In Euro 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Gesamt 2.138.976 2.893.856 2.893.856 2.138.976 1.384.096 1.384.096 2.138.976 2.893.856 4.403.616 5.158.496 5.158.496 8.178.016 9.687.776 10.820.096 10.820.096 16.859.136

Stamm - 
aktien

0,18 0,25 0,25 0,18 0,11 0,11 0,18 0,25 0,38 0,45 0,45 0,71 0,85 0,95 0,95 1,48

Vorzugs-
aktien

0,20 0,27 0,27 0,20 0,13 0,13 0,20 0,27 0,40 0,47 0,47 0,73 0,87 0,97 0,97 1,50

KURSVERLAUF BIS 2025 IN EUR AKTIONÄRE

ɊStabile Aktionärsstruktur durch Gründerfamilie als 
Stammaktionäre Ɉ

ɊLangfristige nachhaltige WertsteigerungɈ



GESCHÄFTSZAHLEN2.
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Geschäftszahlen2.
Gegenüberstellung 2023 vs. 20242.1

971,5 1.109,7

2023 2024

Umsatz
in Mio. ɚ

7,8% 8,9%EBT %

0,97ɚ / 0,95ɚ1,50ɚ / 1,48ɚ
Dividende

(Vorzugsa ktie / 
Stammaktie)
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Geschäftszahlen2.
Entwicklung Vertriebskanäle2.2
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2021

2022

2023

2024
1.109,7 mio. ɚ

971,5 mio. ɚ

1.032,5 mio. ɚ

927,4 mio. ɚ

DIY E-Commerce Traditional Trade Others
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Geschäftszahlen2.
Markenentwicklung Einhell vs. Private Label2.3

Umsatzanteil 2010 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

68,4% 77,8% 80,5% 82,9% 86,7% 89,5% 91,9% 92,3% 93,2% 93,5%

Private Label 31,6% 22,2% 19,5% 17,1% 13,3% 10,5% 8,1% 7,7% 6,8% 6,5%

Gesamt 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Geschäftszahlen2.
Umsatzentwicklung Power X-Change2.4

2020 2021 2022 2023 2024

724,7

927,0

1.032,5
971,5

1.109,7

223,3

341,6

413,0 427,0

556,3

Gesamtumsatz

PXC

30,7% 36,9% 40,0% 44,0% 50,1%

Anteil am Gesamtumsatz
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Geschäftszahlen2.
Umsatzentwicklung seit 20002.5
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Geschäftszahlen2.
Aktuelle Situation ς Umsatz zum 30.09.20252.6

Turnover 
in Mio. ɚ
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Geschäftszahlen2.
Aktuelle Situation ς EBT zum 30.09.20252.7

EBT 
in Mio. ɚ

72,2

85,2
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1-9/2024 1-9/2025

+17,2%



UNSER WEG ZUR 2. MILLIARDE3.
ALLGEMEINE FAKTEN3.1
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Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
Akku-Strategie3.1

> 2.000 MIO EURUMSATZ 2029:
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Saudi -Arabien VAEMexiko IndienUSA Ägypten

Bis 2030 werden  wir  in allen relevanten Baumärkten mit eigenen 
Vertriebsgesellschaften vertreten sein.

Zielmärkte von  Tochtergesellschaften / Partnern für 2025ɀ2027:

Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
Umsatzpotenziale& Ziele3.1

Umsatz 2024

1.109,7 Mio. ɚ

Organisches 
Wachstum

> 800 Mio. ɚ

Anorganisches 
Wachstum

> 200 Mio. ɚ

2.000 Mio. ɚ
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Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
Wichtigste nationale Märkte ς nach DIY-Umsatz3.1
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D2C 
(Direktvertrieb)

Einhell                                         

PROFESSIONAL

1 2

Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
Neue strategische Entwicklung3.1

Eigene Onlineshops in allen Ländern

Fokus auf Marktplätze (Verkäuferkonten)

Firmen -Benefit -Shops

Liveshopping auf Social Media / Eigener Onlineshop

Für das Einhell D2C-Business  planen wir > 120 
Mio. EUR in den nächsten fünf Jahren

Mit unserem Professional -Sortiment betreten wir ein neues
Feld.

Es wird noch viele Hürden geben, was die Qualität und 
Überzeugung unserer Kunden von unserer Professional -
Strategie  angeht ɀ aber wir geben nicht auf!

Für Einhell Professional planen wir > 30% des 
PXC-Umsatzes  in den nächsten fünf Jahren
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Neue Produkt -
 kategorien
entwickeln

Volumen 
außerhalb Chinas

3 4

Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
Neue strategische Entwicklung3.1

Wir fokussieren uns auf neue Kategorien mit 
großem Umsatz - und Margenpotenzial

Eigene Akku-Produktion in Ungarn seit 2024

Start eines eigenen Unternehmens in Vietnam

Mehr als 25% unseres  weltweiten Volumens 
werden von außerhalb Chinas kommen

AufbewahrungPXC-Reinigung Messung Werkzeugkoffer
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Lieferketten -
optimierung

SAP-
Implementierung

5 6

Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
Neue strategische Entwicklung3.1

Wir optimieren unsere Lieferketten hinsichtlich  
Kapazität, Leistung und Kosten

Finalisierung in China / Asien bis Ende 2025 und Ablösung 
von WBOS durch SAP Commerce Cloud

Einführung bei EAG bis Ende 2026 und anschließend 
schrittweise Einarbeitung der Tochtergesellschaften

SAP S/4HANA wird unser wichtigstes ERP -System 
sein, das uns unseren zukünftigen 
Umsatzwachstum ermöglicht

Konsolidierung von Lagern

Lieferung an Kunden >95% pünktlicher

Sinkende Importe aus China

MOQ-Lösung für max. PXC-Kompetenz in allen 
Ländern



UNSER WEG ZUR 2. MILLIARDE3.
MARKENAUFBAU3.2
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Markenpositionierung

Bedeutende Ausweitung unserer  Positionierung als ɊKabellose ExcellenzɈ auf 
internationaler Ebene (Positionierung in dominanten Märkten )

Preispositionierung

ɊMarkenqualität zum besten PreisɈ als klare Preispositionierung Einhell  und 
Einhell PROFESSIONAL  

Zielgruppen

Å Private Haushalte & Gartenbesitzer Ą Einhell
Å Handwerker Ą Einhell PROFESSIONAL

Markenmerkmal neben ɊKabellose ExcellenzɈ:

Wir bieten unseren Kunden und Endverbrauchern das beste Service -Erlebnis unserer
Branche. ɊWir machen unsere Kunden zu Einhell -Fans!ɉ

Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
Markenaufbau3.2
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Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
Partnerschaft mit Mercedes & FC Bayern3.2

Als Positionierungsbeschleuniger verfügen wir über zwei Markenkooperationen die uns dabei helfen , (1) unsere
Marke schneller dort zu positionieren , wo wir sie haben wollen und (2) unser Image zu verbessern .

MAXIMALE PERFORMANCE
TECHNOLOGIE

LEISTUNG
AUSDAUER

KOMPETENZ
DOMINANZ

ERFOLG
LEIDENSCHAFT

GLOBALER FOKUS D/A/CH FOKUS
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Partnerschaft mit Mercedes-AMG Petronas F1 Team 

Unser Weg zur zweiten Milliarde3.
3.2
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Sichtbarkeit in der Formel 1

3.

Auf dem Formel -1-Auto und auf dem Werkzeugwagen Bei der Live-Übertragung im TV

Unser Weg zur zweiten Milliarde
Partnerschaft mit Mercedes-AMG Petronas F1 Team 3.2
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Sichtbarkeit in der Formel 1

3.

Auf dem Helm der Mechaniker Werkzeuge im Einsatz

Unser Weg zur zweiten Milliarde
Partnerschaft mit Mercedes-AMG Petronas F1 Team 3.2


